Pianc

Nome:

v,

YEARS

biettivi 2025

Ecco perché ho scelto di entrare a far parte della famiglia Zinzino. Questi sono i miei obiettivi a lungo termine:

1. Data:
2. Data:
3. Data:
I miei 10 obiettivi principali per il 2025 sono:
1. Data:
2. Data:
3. Data:
A Data:
5. Data:
6. Data:
7. Data:
8. Data:
9. Data:
10. Data:

Clienti personali:

)ggi Dicembre 2025

Partner sponsorizzati personali:

Credits:

T-balance:

Il mio obiettivo PIU importante per il 2025 &:

Questi sono i miei 5 Partner principali su cui mi concentrero:

Nome:

Obiettivo:

Scadenza:

T-balance = Team customer points in balance

ZINZINO




Obi /i trimestrali

Obiettivi mensili - T1 Bannaio Febbraio Marzo

Nuovi Clienti personali:

Nuovi Partner sponsorizzati personali:

Credits:

T-balance:

Il mio obiettivo PIU importante:

Obiettivi mensili - T2 prile Maggio Giugno

Nuovi Clienti personali:

Nuovi Partner sponsorizzati personali:

Credits:

T-balance:

Il mio obiettivo PIU importante:

Obiettivi mensili - T3 uglio Agosto Settembre

Nuovi Clienti personali:

Nuovi Partner sponsorizzati personali:

Credits:

T-balance:

Il mio obiettivo PIU importante:

Obiettivi mensili - T4 tobre Novembre Dicembre

Nuovi Clienti personali:

Nuovi Partner sponsorizzati personali:

Credits:

T-balance:

Il mio obiettivo PIU importante:

T-balance = Team customer points in balance ZINZINO
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